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MARKNADSANDELAR OCH FORSALJNING

Procentuell andel av forsaljningen 2022.
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“Forsaljningen avser rapporterad nettoomsattning med dagligvaror i detaljhandelsledet, uppraknad med en schablonmassig momssats pa 16 procent.
MARKNADSAN D E LAR I D E N 0 RD I S KA LAN D E RNA Marknaden har definierats som den totala forsaljningen
inklusive moms for de ingaende dagligvaruaktérerna.
Uppgifterna kommer fran arsredovisningar och féretagens
OVRIGA K@BMZAEND/ egen rapportering.
b e i S GROUP = DEN FRIE SEKTOR Den rapporterade nettoomsattningen har raknats upp utifran
8,0% 47,0% ?\‘I’:}:?A ““““ . 28,6% " COooP e q REMA 1000 antagandet om en genomsnittlig momssats pa 16 procent.
T ' 29 4% 23,5% Siffrorna for de olika regionerna kommer fran Delfi Marknads- MarknadsPartner
LIDL ........ DAGROFA 70 partner och avser forsaljningen av dagligvaror. Jamférelser
9,8% M,7% b mellan olika drgdngar av Dagligvarukartan ska géras med
REITAN/ b COOP....... forsiktighet da forandringar i marknadsdefinition och revide-
REMA 1000 29 6% ) BUNNPRIS ringar av forsaljningstal forekommer. 1 2023 ars upplaga har ett
15,8% +-oo 1070 3.5% antal aktorer adderats jamfort med féregaende ar. Mathem,
oot Matrebellerna och Tempo har tillkommit, vilket paverkar
FI N LAN D LIDL DAN MARK N o RG E marknadsandelarna nagot for 6vriga aktorer.
4,3% e Forsaljningen for respektive aktor avser det rakenskapsar med
) hela eller merparten av perioden under 2022. Ett undantag har
ALDI gjorts for Matrebellerna. For en tredjedel av de ingdende
K GROUP e handlarbolagen i Matrebellerna avség senast tillgdngliga
35.2% 1,9% SALIEING GROUP y NORGES- bokslut vid publiceringstillféllet ett rakenskapsar med storre
""""" 1 35,8% "t GRUPPEN delen under 2021. For évriga aktérer motsvaras rakenskapsaret
43,5% av kalenderaret 2022 utom for Lidl och City Gross. For Lidl

avses 1 mars 2022 till 28 februari 2023 och for City Gross avses
1 september 2021 till 31 augusti 2022.

Kalla: NielsenlQ (Finland), Retail Institute Scandinavia (Danmark), E24 (Norge).
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